fetriebsfiache, die Raum 1aBt fur
2 Enweiterungen.

duktion l&uft maschineninten-
vollautomatisch. Deshalb ist
lohnantell auch nur relativ
e Kein Grund also, in Billiglohn-
E auszuweichen, VBT wird am
fnellen Standort im Schwarz-
isthalten, so Herr Schiieper,
fier findet das Untemehmen
bhlich qualifizierten Mitarbeiter,

nedene Modelle in drei Hérteg-
| (hart, mittel, weich) und in
Freisklassen von preiswert bis
preisig.  Markenzahnbiirsten

machen 90% der Produktion aus,
der Rest entfallt auf Handelsmarken
und die Eigenmarke Derby, die aber
nur dort verkauft wird, wo sie nicht in
Konkurrenz zu Markenprodukten
der Kunden tritt, wie Herr Schlieper
betont. Ungefahr 30 wichtige Kun-
den betreut VBT m Key Account
Management, und die kommen
langst nicht mehr nur aus Deutsch-
land, sondern auch allen Landem
Europas, den USA und Japan. 70%
des Umsatzes werden hete im welt-
weiten Export erzielt.

Allen Kunden bietet VBT ,eine kun-
dengerechte Zahnbiirstenentwick-
lung von A bis Z*, wie Herr Schlieper

formuliert. Das bedeutet komplettes
Engineering von der Entwicklung
(iber die Fertigung bis hin zur Ver-
packung. Mit dem eigenen Borsten-
lieferanten der Firma PEDEX aus der
Coronet-Gruppe hat VBT zum Bei-
spiel Spezialborsten in neuer Materi-
alzusammensetzung  exklusiv flir
seine Kunden entwickelt. Designer-
studios werden bei der Planung
neuer Modelle mit herangezogen.
Auch bei der Auswahl der richtigen
Verpackung wirkt VBT mit, denn sie
ist aus zwei Griinden wichtig: einmal
ist sie haufig kaufentscheidend, zwei-
tens liegt der Kostenanteil je nach
Produkt bei etwa 50%.

Der Zahnarzt empfiehlt jedem Pat-
enten, viermal im Jahr seine Zahn-
bilrste zu wechseln®, sagt Helmut W.
Schlieper. ,In Deutschland liegt der
Verbrauch erst bei 1,8 Zahnbiirsten
pro Jahr und Person, da ruht noch
ein gewaltiges Potential. Auch in
anderen Landem steigt das BewuBt-
sein der Burger fir
eine intensive Zahnpflege, die spate-
ren Zahnersatz (iberfliissig machen
kann. Wir sind fiir die steigende
Nachfrage bestens gerlistet.” Fiir das
Jahr 2000 rechnet VBT mit einem
Anstieg der Mitarbeiterzahl auf 400.
Eine wahrlich positive Aussicht in der
heutigen Zett

tellung  von

ener ehemaligen Molkerei in
fustrup auBerhalb von Heming
ndete  der jetzige ge-
itsfilhrender Direktor Gunny
find 1969 das Unternehmen,
i 1988 die erste CNC Maschi-
inzug hielt. Das kleine Unterneh-
mit derzeit 35 Mitarbeitern ver-
nete in den letzten Jahren

deutlichen Entwicklungs-

5 und auch dieses Jahr stehen
dem Zeichen der Expansion
e Fagerlunds veerktajs- & metal
trik, die allein innerhalb der
e 2awolf Monate einen Umsatz-
ichs von 25% verzeichnete.
Fageriund fiihrt dies auf das
fals in der Mdbelindustrie zu
#chnende Wachstum zuriick.

IMARKT 1998

, was nicht niet- und nagelfest ist, wurde sicher-
nicht von der Fagerlunds varkigjs- & metalva-
ibrik hergestellt. Das Unternehmen mit Sitz in
ing, Ddnemark fertigt Verbindungselemente aus
ll: Metallbeschldge fiir die Mdbel-, Auto- und
roindustrie, die zusammenhalten, was zusam-
gehdrt. Hand in Hand mit diesem Bereich geht
weiter, auf einen breiteren Kundenkreis angeleg-
Produktbereich des Unternehmens: die
Werkzeugen i
iftfahrzeugtechnik, Elektronik und neuerdings
i fiir die Bauindustrie.

fir die

Fagerlunds vaerktgjs-
ng metalvarefabrik A/S

,Der Schilissel zu unserem Erfolg
liegt in der Zufriedenheit unserer
Kunden mit Qualitét, Lieferzeiten
und Zuverldssigkeit in einer von star-

Modernste Fertigungstechniken fiir hohe Qualitat:
Fagerlunds veerktojs-& metalvarefabrik A/S

metalvarefabrik, wo Chancen zur
Verbesserung am Produkt bis zur
letzten Sekunde noch genutzt wer-
den.

Fagerlunds veerktajs-og
metalvarefabrik A/S
Haunstrup Hovedgade 24

DK-7400 Herning - Danemark
http:\\www.fagerlunds.dk

kem Konkurrenzdruck geprégten
Branche®, erlautert Griinder und
Geschéftsfiihrer Gunny Fageriund.

Wahrend Fagerlund Mobelbeschlage
ausschlieBlich tiber GroBhandler ver-
treibt, werden Werkzeuge direkt an
den Endkunden abgegeben. Preis
und Flexibilitat sind zentral fiir den
Erfolg der Fagerlunds veerktejs- &

Bereits sett 15 Jahren exportiert das
Unternehmen (ber GroBhandler
geringe Stiickzahlen nach Schwe-
den, Norwegen, Danemark und neu-
erdings auch nach Deutschland.
Export verantwortlicher Torben Mal-
ler sieht hier einen wesentlichen Ent-
wicklungsfaktor fir die kommenden
Jahre mit den Markten Danemark,

Kleinteile in tragender Funktion

Niederlande, Baltische Staaten
sowie Polen. Fagerlunds veerktajs- &
metalvarefabrik durchlduft nicht nur
seit kurzem eine rasante Entwick-
lung, sondern geht auch kommuni-
kationstechnisch und marketingstra-
tegisch mit der Zeit. Eine eigene
Website steht neuerdings Interes-
sierten aus dem In- und Ausland zur
Verfiigung.

Derzeitig investiert Fagerlunds veerk-
tejs- & metalvarefabrik in die techni-
sche Ausstattung - eine Vor-
aussetzung fiir die Expansion, die im
Frihjahr abgeschlossen sein soll.
Neue Kapazitdten ergeben sich
dadurch vor allem fiir die Werkzeug-
herstellung — und neue Moglichker-
ten fir die voranschreitende Unter-
nehmensentwicklung.
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